SISTEME DIN ALUMINIU

Evolutie incerta a livrarilor de sisteme din aluminiu

Pe piata furnizorilor de sisteme din alu-
miniu, anul 2009 a inceput sub semnul
incertitudinii, livrdrile de profile fiind
afectate de situatia economica actuald,
marcatd de efectele crizei financiare.
Limitarea numdrului de proiecte ample,
determinata si de reducerea activitatii pe
piata constructiilor (specifica sezonului
rece), intreruperea lucrdrilor la anumite
imobile (din cauza lipsei de lichiditati),
acutizarea competitiei si blocajul financi-
ar constituie doar cdteva dintre motivele
care ar putea influenta negativ - cel putin
in primul semestrudin acest an-vdnzadrile
de serii din aluminiu utilizate la executia
de tampldrie termoizolanta si fatade
cortind.

Presiune pe pret,
exercitata de producatori

Trendul descendent al cotatiei alumi-
niului primar in cadrul burselor interna-
tionale ii determind pe producatorii de
ferestre metalice sa solicite revizuirea
pretului profilelor, insa costul acestora se
formeaza pe baza unor criterii complexe,
astfel incat putini furnizori sunt dispusi
sd recurga la noi modificdri, in conditi-
ile in care s-au efectuat, deja, anumite
discounturi. Daca la inceputul anului in
curs, cotatia aluminiului primar a inregis-
trat fluctuatii semnificative (tranzactiile
din 2009 au fost reluate la London Metal
Exchange cu un nivel mediu de 1.510
USD/tonad), in februarie a.c. tendinta de
scadere a devenit mult mai vizibila, iar
contractele de achizitie la 3 luni erau
negociate la o valoare de 1.340 USD/
tona. Diminuarea este substantiala in
cazul in care se ia in considerare faptul
ca, la inceputul lunii iulie 2008, pretul
se situa cu putin peste pragul de 3.000
USD/tona (mai exact, la 3.080 USD/tona).
Dezechilibrul a fost confirmat si de date-
le pietei autohtone de profil, care arata,
pentru intervalul ianuarie-septembrie
2008, faptul ca majorarea importurilor
de profile din aluminiu a fost nesem-
nificativa. Acest aspect induce chiar
ideea unei stagnari, in cazul in care se va
evidentia o diminuare accentuata a livra-
rilor in ultimul trimestru al anului trecut,
perioada care a fost consideratd, pana
in prezent, drept sezonul de varf pentru
industria de ferestre. Analizand opiniile
exprimate de reprezentantii firmelor
din bransa, rezulta ca, pe termen mediu,
costul sistemelor se va reduce, iar piata
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se va maturiza fortat (vor rezista doar
producatorii care dispun de personal cu
grad inalt de calificare, au resurse finan-
ciare si executa ansambluri de calitate,
promovate la un pret adecvat). Pentru a
contura tendintele specifice acestui seg-
ment de piata si a evidentia posibilele
solutii de relansare a vanzarilor, in cele
ce urmeaza sunt prezentate obiectivele
strategice stabilite de conducerea celor
mai importante firme din bransa.

MICHALIS SOTIRIOU, director
general - Alumil Rom Industry: “in
ceea ce ne priveste, anul 2009 va fi unul
in care vom pune accent pe organizarea
la nivel intern. Totodata, avem in vedere
sustinerea unor seminarii in principalele
oragse din tard si a unor cursuri de instruire
pentru informarea partenerilor cu privire
la marcajul CE si la modalitatea prin care
acestia pot obtine certificarea pentru
produsele proprii. Pe plan national, criza
economica a inceput sa-si facda simtite
efectele din luna noiembrie 2008, cand
am finregistrat scaderi ale comenzilor, in
comparatie cu aceeasi perioada din 2007.
Pentru anul in curs, nu putem estima
o evolutie corectad a livrarilor, deoarece
constantele de care acestea depind ne

sunt, incd, necunoscute. In calitate de
furnizori de sisteme, in ultimele doua
luni am mai redus pretul produselor si
ne asteptam ca si producatorii sa actio-
neze in acelasi fel, in sprijinul bransei de
tamplarie. Totusi, consider nerealistd o
scadere a preturilor in functie de cotatia
aluminiului la LME, deoarece la valoarea
respectiva se adauga si alte cheltuieli
legate de transport, depozitare etc'”

CRISTIAN STANA, director general
al firmei Color Magic: “in vederea sporirii
rentabilitatii societatii, planul de expan-
siune pe termen lung are ca obiective
mentinerea cotei de piata din prezent
si consolidarea imaginii firmei. Tn 2008,
livrarile de vopsele/lacuri efectuate de
Color Magic au depdsit 200 de tone, ceea
ce corespunde unui nivel valoric de peste
doud milioane de euro. Cele mai recente
investitii au vizat amenajarea depozitului
din Chitila si derularea unor cursuri de
perfectionare tehnicd pentru clienti,
fondurile alocate fiind de 0,5 milioane
de euro. Ca urmare a situatiei econo-
mico-financiare pe care o traversam in
aceasta perioadd, pentru finalul anului
2009 preconizam un nivel al vanzarilor
de 1,5 milioane de euro. Efectele care au
influentat activitatea firmei noastre au
fost reprezentate de stagnarea vanzarilor
si de recuperarea dificild a creantelor de la
anumiti beneficiari. Aceasta situatie se re-
simte datorita blocarii lucrarilor pe pietele
de constructii si de amenajari. Consider ca
si domeniul vopsirii in cdmp electrostatic
se va stabiliza odata cu implementarea
unor masuri de facilitare a accesului la
creditele pentru constructii si a celor ce
vizeaza dezvoltarea productiei”.



